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《破茧成蝶2》作者简介：

刘进毕业于北京大学数字艺术系。他在知名互联网公司的产品设计和管理方面拥有多年经验。他现在是UGD（用户成长设计）用户增长设计团队的创始人和负责人。每个人都是产品经理社区。专栏作家是UGD跨境概念的支持者和实践者，曾担任阿里巴巴业务部的互动设计专家和网易电子商务（北京）的UED团队负责人。他是“打破蝴蝶 – 用户体验设计者成长之路”的作者，该作品在业界广受欢迎，已成为成千上万同行的入门书。微信公众号：金乐路孙锐毕业于北京理工大学设计艺术系。现在他是创业公司的合伙人，并担任项目主管。他曾担任愉快贷款UE的经理和项目经理。他在产品设计，用户研究，项目和团队管理方面拥有丰富的经验，是UGD设计增长思想的倡导者和实践者。

《破茧成蝶2》内容简介：

本书作者多年来结合了互联网产品架构和设计工作的实践经验，整合并阐明和解释了“以产品为中心”的互联网产品设计的内在原则，以帮助产品设计师快速成长。全书共分3章，共10章。第一部分包括前三章。它分析了互联网市场的环境变化，帮助产品设计师确定自己的定位，并确定产品设计师的职业发展路径。第二章，包括第4章到第7章，详细介绍了产品设计师的方法，解释和解释了商业画布，用户故事地图，用户体验地图，MVP，产品定位等概念;然后结合不同的产品生命周期。该阶段详细介绍了如何掌握产品方向，明确竞争优势，提升业务价值。第三章，包括第8章和第10章，探讨了产品设计创新，产品设计效率，产品设计传播和增长等热门话题。本书延续了“打破蝴蝶”这本书的一贯风格。语言生动生动，视野宽阔，案例接近现实，图片记录完备。它适用于处于不同发展阶段的产品设计师，产品经理和产品操作员。
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