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消费者行为心理学pdf电子书是作家牧之写的关于消费者心理的书籍，主要讲述了销售成功卖出产品，需要系统地了解顾客的心理，需求，并采取相应有效的推销方法。
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好产品不只卖到消费者手里，更要让消费者记在心上;成功的销售不只让消费者口服，更要心服!研究消费者购买的流程、原因、动机，远远比费尽口舌却不讨好的推销方法要好得多。本书教你通过洞察把握消费者的心理，使成交变得轻而易举。

如果你是一名营销者，请记住：好产品不只卖到消费者手里，更要让消费者记在心上;成功的销售不只让消费者口服，更要让其心服。愿本书为你提供帮助，帮你成为出色的销售精英!
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