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文案三章——图书编辑业务手册作者是文字工作者，语词收藏家，做过教师、记者、编辑，曾有“阅读笔记”系列、“语词笔记”系列等闲书出版。结束记者工作前，编著《孤岛访谈录》；结束出版工作前，写作《文案三章——图书编辑业务手册》……“冬天的句号理应是春暖花开。”



内容简介

本书是一本专门探讨图书文案撰写的著作。作者黄集伟系资深出版人，数十年来收集民间语词，为多家媒体撰写语文专栏，在业内享有盛誉。本书分原则、讨论、体验三部分，“讨论”中的“问题”，大部分来自出版社同行，“原则”“体验”中的126则“成品文案”，来自1973年至2016年间出版的既有出版物，借此，作者与读者磋商文案之道，研判文案方略。本书内容对于出版从业者自然有极高的参考价值，对于更为广大的文字工作者也能提供有益的借鉴。

前言

本书专谈文案，专谈图书文案……“文案”是本书关键词。

狭义地想，大部分人其实跟图书文案无关，就算超级书迷，书前书后的内容提要、作者简介之类，看过也就罢了，可广义地想，文案跟每个人息息相关——或多，或少。

当快递员，做投资顾问、精算师，确实无须为一本小说的“内容提要”字斟句酌，可广义地揣度，快递小哥接到的“午餐订货单”是文案，投资顾问为客户提交的“产品分析书”是文案，精算师撰写的“评估报告”，也是文案。

早上起床，健身强迫症者们多半先称体重：“喝杯水都可感知的精准”——小米体重秤文案让人会心一笑；打车上班，“打开车门，就是家门”——约车APP文案令人如释重负；开车上班，“别说你爬过的山只有早高峰”——MINI汽车文案令人魂系远方；收工下班，“在世界范围内的交流，只有音乐和巧克力不受语言的限制”——日本乐口巧克力糖文案使人心头一软。

我们每天被文案包围——尽管摩肩接踵、耳鬓厮磨、擦身而过，可我们常常浑然不觉，而这或许正是那些精彩文案的高妙所在。

“你写PPT时，阿拉斯加的鳕鱼正跃出水面；你看报表时，白马雪山的金丝猴刚好爬上树尖；你挤进地铁时，西藏的山鹰一直盘旋云端；你在回忆中吵架时，尼泊尔的背包客一起端起酒杯在火堆旁……有一些穿高跟鞋走不到的路，有一些喷着香水闻不到的空气，有一些在写字楼里永远遇不到的人。出去走走才会发现，外面有不一样的世界，不一样的你。”

上面是“步履不停”淘宝店的一则网红文案，相比其“高腰垂感长裤文案”、“渐变色套头毛衣文案”或“不规则花瓶半高领毛衣文案”，这则“旅行文案”主旨清雅，意味绵长，像一则温润的生活宣言：期许真切，期许自然，期许一个新的世界、新的自己……

果然，或浅或深，或文或白，人生如案，写是写，不写也是写……这么一想，本书所有，不过拿一本书的若干零碎附件举个例……请笑纳。

编写腰封文案有绝招吗？是什么绝招？

绝招儿不绝招，其实我也不大说得好，以我之见，将最能体现所编图书的独特价值用恰当、简洁的文字提炼写成腰封，吸引眼球、引起关注，这种本事大概就是绝招儿？如是，所谓绝招可包含三个要素：一是价值，二是提炼，三是恰当。价值需要挖掘，提炼需要精选，恰当需要打磨，在这三个要素里，最难的是提炼-不断将书中价值、风格、意义等独特性提萃为简洁明了、通俗易懂、个性鲜明的文字，让潜在读者产生好奇，生发共鸣，打开钱包（微信、支付宝），下单买书。

可多说几句的，是提炼。写过腰封文案的编辑大都有过改稿、磨稿的惨烈经历-最考验人的是，完成这种介乎价值传播与商品宣推之间的文案，其实是多重解码那样一种过程。打比方说，你准备出版一本英国小说，翻译原著即第一重解码，而第二重解码，则是挖掘原著人物、故事、情节中所蕴含的意义或价值，并将这种价值翻译成本地读者可理解的表述方式，而第三重解码，则是依据前两重解码，参照本地读者的阅读习惯，参照本地市场业态、风向，将作品所含价值简要通俗化地表述清楚……这个多重解码的过程跟猜谜语有点像，虽不能保证每次都猜对，可还是要猜。前两重解码要猜作者真意、文本寓意，后一重解码则是预估读者兴趣、口味、偏好，虽很难每次都猜得八九不离十，可既然做出版，你就得想：我为什么老猜不对呢？

有人曾说，1994年算是中国畅销书概念的发轫期，这一年，外国文学出版社出版了美国作家罗伯特·詹姆斯·沃勒的小说《廊桥遗梦》。该书出版时，出版圈的腰封还没变成妖风，这本后来销量据说达到上千万册的超级畅销书，并无腰封。不过，该书首版封面上那条丝带状蓝带上“风靡美国的畅销书”8个字，事实上起到了腰封的作用（这8个字在封底又重复了一遍），现在看那8个字，会觉得平淡无奇，并无特别之处，可在当时语境里，这8个字的影响力、助推力非同小可：

它简单。风靡，美国，畅销书，几个字人人都懂，感知、理解零障碍 ；它冷静。语词之用，准确为先，相比于此后腰封文案里叠床架屋的形容词、惊叹号，“风靡”二字确切，简洁；它非常含混。若以如今所谓大数据标准看，“风靡”其实不得要领。是在全美各州风靡？还是在一所高校风靡？是在已婚读者群风靡？还是在文学读者群风靡？都没说，只是“风靡”，而有关“畅销书”，其实也有完全不同的定义角度……可在当时语境里，这个含混的缺陷被其时初识畅销书概念、信息不对称的读者忽略了，毕竟那是在1994年的中国。

由上述揣测可知，也许并无腰封编写绝招儿这回事儿，书和书不同，读者和读者不同，时间和时间不同，哪有什么一招制胜、起死回生的方子等你照方抓药？如是，腰封文案乃至所有图书文案的编写，其过程很像酿造，你得有料，可料也不会自动变成酒，文案编写者就像酿酒者-要分析归纳，要翻译转述，要提炼提萃，所有这些，无非为了腰封上那一两行醒目的长短句，吸引眼球，刺激好奇，诱导购买，实现销售。

文案三章读后感

作为横跨文案、出版两个圈子，在互联网上以“汉语观察家”行走江湖10多年的“老顽童”，黄集伟的毕生造诣都浓缩在了这本编辑必备“小红书”——《文案三章》中。难怪这本书还没上市，就让张立宪、东东枪等文化圈大佬望眼欲穿。

据第一批到手“小红书”的读者反馈，这本书对于喜欢埋首打磨内容，而不擅于营销的编辑来说，是一种及时的点醒——“读完之后最大的感受是：编辑是个推荐人，把好的内容介绍给读者，依靠的是对文本的理解和细致把握，对读者的理解和平等对话。文案的初心大抵如此。”

作为国内第一本专门探讨图书文案撰写的著作，《文案三章》条分缕析、比照参详了126则图书文案，来自1973至2016年间出版的中外出版物。

这本书不仅搭建了一套图书文案写作系统方法论，更非常“接地气”地深入编辑的实际工作，探讨了内容提要、作者简介、腰封文案、网络文案等各类型图书文案的写作方法。还针对50篇优秀的图书文案进行赏析，10本经典作品的各版文案集中点评，好文案究竟好在哪儿？作者一一指点给你看。

“本书既不做价值判断，也不会表现爱憎。本书只尝试去解释……是以建议和论证的方式提出来的，哪怕我的口吻有时看似斩钉截铁。”黄集伟在扉页引用了“码头工人哲学家”埃里克·霍弗的名言，完美诠释了《文案三章》的写作风格。

本书的装帧设计也相当值得称道，由屡获“中国最美的书”“世界最美的书”大奖，作品被大英图书馆永久收藏的著名设计师朱赢椿操刀，内封满版印专色红，三边切口喷红边，红得浑然一体，如书中的精彩文案一样热辣惹眼。

下面，循着他在《文案三章》里的写作暗线，让我们一窥究竟：文化界“黄老邪”这一支“碧海潮生曲”，背后的“曲谱”为何？又如何能够旁逸斜出，夺人耳目？

编写文案，其实是场三角恋

“你写ppt时，阿拉斯加的鳕鱼正跃出水面；你看报表时，白马雪山的金丝猴刚好爬上树尖；你挤进地铁时，西藏的山鹰一直盘旋云端；你在回忆中吵架时，尼泊尔的背包客一起端起酒杯在火堆旁……有一些穿高跟鞋走不到的路，有一些喷着香水闻不到的空气，有一些在写字楼里永远遇不到的人。出去走走才会发现，外面有不一样的世界，不一样的你。”

《文案三章》序言里，黄集伟先与我们分享了某淘宝户外服装店的著名文案。

这种把都市场景与户外场景并置推进的手法，无疑有效地勾起了读者/顾客让商品带领他们去往更远世界的欲望，这种“勾引”，即黄集伟想描述的理想文案之一种——情书式写作。

文案和情书，相似之处有三：介绍自己，表明爱意，请求对方收了自己（的书）。不同的是，好的文案可能是“渣男/渣女”，一份文案写出来，要获得的是一份“三角恋”。

黄集伟写道：（好文案）让作者觉得“你懂我”，让读者觉得“你爱我”，让总编辑觉得，“才中级？委屈你了。”

会心一笑之余，你会觉得他讲得可太有道理了：文案编写者既要“暗恋”作者（而且他强调，只能是“暗恋”，太明着吹捧，读者要厌烦），还得“热恋”读者，你得知道读者想看什么，别拿苹果当作梨，硬塞读者他们不感兴趣的东西。

黄集伟甚至总结出这样的“文案三角恋”：

作为“司机”的编辑，得调节感情的浓度和速度：既不能性冷淡，也不能发高烧，即便火力全开，也建议“39°C可列为文案态度的最高温度值”；如果书本身华彩旖旎，那说明整个道路风景独好，此时文案要“收”，这车要“开慢点儿”，如果书本身姿色平平，文案不妨灵动诱惑一些，“开快点儿”。

而关于驾驶技术的奥义，他在这本书里，其实不断在提醒我们注意——

细节，还是细节

前文说到，黄集伟认为，写文案如开车，速度快慢全在编辑心中，而快慢的秘诀，其实就是两个字：细节。

他提出了一个特别实用的方法：

给文案“减速”，就是加细节。细节一丰富，读者读起来就要咀嚼，文案就“慢下来”了；反之，想要阅读“快感”，就减细节，信息直给，都是干货，简洁明了，这样的文案就“快”。

至于成熟编辑，黄集伟觉得，如果足够“艺高人胆大，收尾处玩儿个死飞倒刹，没人管你。”

书里关于细节的绝妙例子比比皆是：

例 1

日本茶道大师千利休，正要打扫满是落叶的庭院。首先，他仔细地将地面与草地清理得一干二净。然后，他摇晃其中一棵树，好让少许的叶子掉下来。这就完成了。

《Wabi-Sabi——给设计者、生活家的日式美学基础》内容提要文案选摘（行人文化实验室 2011版）

黄集伟分析说，抽象的Wabi-Sabi概念一两句讲不清，这段文案直给事例，例子里一招一式全是细节，有效降低读者理解门槛，生动易懂，难能可贵。

例 2

刀尔登不教你怎样读书，他知道读书不是可以教出来的。对于刀尔登来说，每本书都如同一颗种子，在心中生根发芽，成长为一个问题。多年来，他就在这些问题的浸淫中度日。……世界上没有一个爱好比爱读书更费时间。任何事情都有能做完的一天，但读书这件事永远做不完。

《亦摇亦点头》内容提要文案选摘（中国文史2015版）

这段的细节在于严密的逻辑：自“种子”到“发芽”再到“浸淫”，最后到“永远做不完”的绝望。层层推进充满力量，秩序感让文案不空洞。

例 3

我们的世界看上去很坚固，但在《纽约客》怪才格拉德威尔的眼里，只要你找到那个点，轻轻一触，这个世界就会动起来：一位满意而归的顾客能让新开张的餐馆座无虚席，一位涂鸦爱好者能在地铁里掀起犯罪浪潮，一位精明小伙传递的信息拉开了美国独立战争的序幕——这个看起来不起眼的点，却是任何人都不能忽视的引爆点。

《引爆点》内容提要文案选摘（中信2009版）

一本明明是讲营销学的书，被这样的文案写出了故事合集的意味，带着一种非虚构的笔法，把商业类书籍写出了悬疑感。这就是有细节的文案达成的“化小众为大众”之功力。

在各类事例的最后，黄集伟总结说：

文案里不该有“二三线城市”——把它换成有餐饮集团也有苍蝇馆子、有仿古一条街也有菊儿胡同的那座小镇才对……无细节无文案。

那就让我们带着这份被细节撩拨起的阅读欲，继续读下去。

一桩悬案，或者，一场冒险

列举了这么多巧妙文案的例子，可能有人想问：

好文案真有这么厉害吗？让人欲仙欲死，欲罢不能？

《文案三章》里，其实并没有疯狂吹捧“文案”这个事物本身的不可或缺，恰恰相反，黄集伟不断给编辑们“泼冷水”：写文案是做仆人，是做技术性工作，你永远不可能依靠文案获诺奖。不过，你倒是能获得和追逐诺奖的大作家们一样的体验——孤独。

令人孤独甚至令人绝望的文案，要怎么才能在万卷书里吸引读者稍微驻足五分钟？《文案三章》里的另外一些案例，或许能给你启示。

这些案例有一个共通点：设置一个谜面或秘境，让读者自动想变成侦探或冒险家，从而吸引他们进一步翻开书，以阅读，寻找答案。

著名的《致D——情史》（南京大学2010年版）的文案开头这样写道：

2006年，一本只有七十五页的小书《致D》的问世在法国书界引起轰动。第二年，作者与其爱妻双双自杀，共赴黄泉。这段长达六十年的爱情故事的结局，让这本书在畅销书排行榜上的排名直线上升。

几乎所有文学作品想要讨论的“爱欲死”，被这短短一则文案全部触及到了。爱情、死亡、名誉乃至身后的财富（稿费）这么多终极要素在两句话里聚齐。一则好的文案，约等于一则绝妙的微型小说。

还有一则文案，很有电影感：

莉迪亚·弗莱姆在父母去世后，开始着手清空双亲房子的沉重工作，没想到，原本是收拾父母的遗物，却变成一场见证家族、发掘历史的历程：她出生时用过的玻璃奶瓶，二战时失踪亲戚的政府追踪记录，父母婚前远距离相恋长达三年的情书，甚至连父母生前绝口不提的集中营往事，也竟然留了一份口述历史……她一一拼凑起对双亲从前无以得知的部分，并渐渐地用新的方式来认识他们。

《我如何清空父母的家》 上海文艺2014版

同样也是一本很薄的小书，却在文案里细密地写了“玻璃奶瓶”“政府记录”“异地恋情书”等介乎于大历史与私人史之间的事物，读者为其背后秘密揪心的同时也唤起了高度共情，如此，很难不渴望取下这本书来一翻究竟。
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