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      编辑点评：教人如何做一个广告人，而不是教人如何做广告提案。

现代广告巨擘穷其一生的经验总结，影响大卫奥格威人生的百年经典。龙之媒广告书店畅销广告图书之一！这本书读7遍，你才有资格进入广告界！科学的广告+我的广告生涯一书讲的是勤劳是他成功的方法，比较是他使广告成功的方法。《科学的广告》简直闪烁着光芒！
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内容简介

大卫·奥格威曾说:霍普金斯的书改变了我的人生方向。

一个当代广告的永恒巨星,他的一言一行都足以成为我们的典范。“任何人都应该读霍普金斯的著作七遍以后,才有资格进入广告界。”

在广告的武林里，奥格威是公认的鼻祖，而奥格威长期受教于克劳德·霍普金斯！

霍普金斯的广告营销金律

美丽的文案无用武之地,明显的促销意图,会引来相对的抗拒心理.

营销是一种利他的服务,能够吸引消费者阅读.

要提供明确的数字,陈述确切的事实,那么读者会如实相信.

不要企图娱乐消费者.

以激发购买行为为广告的目标.

*的广告学校——挨家挨户的推销商品.

关于作者

【美】克劳德霍普金斯

克劳德霍普金斯是现代广告的奠基人，被大卫奥格威视为创造现代广告的六大巨人之一。

霍普金斯坚持为占消费者95%的大众服务。他的广告更加关注人性的那一面，关注大众消费者的真正心态；而他早年的贫苦生活使他能够精确把握普通消费者在购物时的想法。霍普金斯的广告注重实效，注意区分广告和文学的区别。他在广告方面的每一个创举，比如优惠券、测试营销、邮寄营销和免费试用等，都是围绕广告的效果来进行的。 是霍普金斯把广告变成了一门科学，摆脱了广告的盲目性。

目录大全

上篇 我的广告生涯

序言// 001

1 把工作看成是最有趣的娱乐，这是非常有意义的// 003

2 好产品就是它自身最好的推销员// 013

3 勤劳节约的人总能得到命运之神的青睐// 021

4 做事的方法一定要到位，不能坏事// 028

5 想要推销产品，就要迎合千千万万消费者的需求// 037

6 广告提供的不是产品，而是服务// 045

7 冒险去打一场商战是很愚蠢的// 052

8 成功的秘诀就是敢于抛弃安稳、直面未知的勇气// 061

9 广告一味取悦别人并无意义// 068

10 每个广告都要讲述一个完整的故事// 077

11 通过名字传递想法，这有很大的优势// 086

12 必须在别人认识到产品价值之前，挑起他们的兴趣// 092

13 让新客户转变观点是得不偿失的// 100

14 每个广告活动都取决于它的心理攻势// 106

15 浪费广告空间是不可取的// 111

16 消费者的反应才是唯一有价值的// 118

17 广告，是你产品的推销员// 124

18 很多广告的失败源于不停地推销// 134

19 广告依赖于你对大众的关爱和了解// 141

下篇 我的广告金律

1 广告的成功并非运气，它也有科学规律// 149

2 广告的唯一目的就是出售产品// 154

3 人们也许会被广告诱骗但是绝不会被其支配// 158

4 广告必须以科学为根基才更有可能获得成功// 161

5 只吸引到某些特定的人便成功了// 166

6 好奇心是人类最强的动机// 170

7 不要编造谎言，因为你做不到天衣无缝// 175

8 一旦你抓住了顾客的目光，就应该将对他的期望全部吐露出来// 179

9 任何高昂的支出都必须卓有成效// 183

10 有些不太受人欢迎的卖点仍然值得你考虑// 187

11 广告业永远容不下懒人// 191

12 只有赢得一人心之后才有可能赢得万人心// 194

13 别因为蝇头小利而丢失全局// 198

14 百分之九十的顾客都无法买到的商品不可能盈利// 203

15 在我们大展拳脚之前，试销能给广告方案带来最可靠的证明// 207

16 只卖出产品而没有感化消费者，这样的推销没多大作用// 211

17 如果想要脱颖而出，试试猎奇和反常// 213

18 人们只会被美好的事物所吸引// 215

19 趁热打铁，在你的顾客心动之后就让他们及时采取行动// 217

20 好的名字自然带来好的利润// 220

21 好生意// 222

科学的广告+我的广告生涯读后感

任何广告宣传都离不开文案，那么写好文案就成为好广告必不可少的因素之一。那么到底什么是文案？好的文案标准是什么？克劳德·霍普金斯写的《文案圣经》，就是讲述了如何写出叫好又卖座的广告文案。

本书分为两部分，第一部分讲述了科学广告的法则，即使在瞬息万变的时代，依然适用。第二部分讲述了作者的广告生涯，如何进入广告行业，以及自己的体会。

作者在书中并没有告诉读者写出好文案的具体步骤是什么，而是从广告的本质来告诉每一位文案人，优秀文案遵循的基本原则和底层逻辑到底什么。

1、 广告唯一目的，就是促进销售

New Balance的这则广告，语言简洁，让人一看就明白，并且针对的都是喜爱跑步的人，目标明确。而最后一张海报“愿天下跑鞋，终能出柜”，有一语双关的作用，既告诉消费者要跑起来，又暗示消费者要购买。

克劳德在书中提出了广告的一个最基本的原理，即广告就是推销，就是卖产品。

而广告就和推销员的要求一样，在表述自己观点的时候，必须做到简明、清晰、令人信服，避免华丽的辞藻和独特的文风。因为消费者的时间都是宝贵的，没有人会愿意花时间来细读你的广告，试图去理解你在说什么。

除此之外，心里要想着某个代表性的顾客而不是某个群体，想象与他们面对面交流的时候，你会说什么，怎么做。考虑具体的典型个体有利于避免观点模糊、不够清晰、无法说服消费者。

2、 好的广告，就是为消费者着想

New Balance之所以能出这样的广告，一是这则广告的主创团队大部分都是马拉松业务选手，他们深知跑着的心态，有着强烈共鸣的跑者洞察。对跑者们而言，跑步绝不是他们找到的又一种追名逐利的方法，而是一种充实闲暇生活、丰富人生体验的手段。二是他们借助这样的广告，启发那些依然对跑步心怀不确定的人，让他们意识到，偶尔跑跑，只要付出一点点小努力，就可以得到稳稳的小确幸，为消费者提供有效的信息。

作者在《文案圣经》中提出了一个观点：“要牢记，你诉求的受众跟我们大家一样都是自私的人，他们对你的利益或是否盈利毫不关心。他们只为自己谋求福利。而好的广告全部都是以提供服务为基调的，或是提供消费者感兴趣的信息，或是告诉用户产品的优势所在”。

所以永远不要根据自己的喜好判断他人，我们想得到或者喜欢的东西可能只会得到一小部分人的认同，做广告其实是一个博取大众认同的过程。

广告其实是对人性的洞察为基础，而人性是永恒不变的。我建议文案人应该多看有关心理学方面的书，懂得越多越好，并且要知道什么样的效果会引起什么样的反应。

3、 讲述完整的故事

每讲一个故事，都是推出一个创意的过程，标新立异，非比寻常，不但容易引人关注，还会引发话题效应，由人们自发地进行再次传播，甚至还会在传播过程中引发二度创作。

而一个广告一旦赢得了一个顾客的关注，就要把你们希望达成的目标一次全部实现，要摆出你们所有令人信服的观点，还要兼顾主题的方方面面。一个事实吸引一部分消费者，另一个事实吸引另一部分消费者。漏掉一个事情，某一部分消费者就没看到原本可以说服他们的事实。

New Balance的这则广告是一个系列，每一张海报都反应了跑步者的一个心态，励志的，开心的，惊喜的，难忘的，值得骄傲的。你可以把这系列海报看成7个极具代表性的跑者群像，也可以看成1个跑着在不同阶段所感受到的小确幸。就像在人生的不同阶段，我们所体会和感悟的不同人事，可以是一个完整的故事，也可以是7个不同的故事。

广告，其实是一个影响消费者心理的过程，文案人必须清楚的知道，如何运用各种因素引起消费者情感上的共鸣。克劳德在《文案圣经》中说：“这些东西是教不会的。能够做到都是出于善良的本能，出于对他人的爱心和包容，出于取悦他人、服务他人的愿望。”

这句话送给初入广告圈文案新人的你，也送给那些在广告圈被视为文案大神的你。

这篇书评不是来争辩真理永恒或者大师已死，有的只是真诚朴实的生活态度而已。如果你是在索求广告真经或者期待旷世非奇思出现的话，也许会大失所望。

曾想用用最华美的语言极力描绘一下克劳德·霍普金斯的人生经历，而我非当事人非见证者，仅仅作为一看客而已，故有一说一。关于生平、思想与观点，由霍普金斯本人记述再经由他人编译才成了今天的《我的广告生涯·科学的广告》一书。庆幸有人为我们解读往昔的同时，也在遗憾并未亲身经历那个令人兴奋的 “成长年代”。

一直笃信奥大师的一句戏言，于是第七次捧起了这本《我的广告生涯·科学的广告》。有些不同的是，七次的阅读并未让我成为一名百分百的广告人，而是游离于行业的边缘。是否从事广告行业不应该是问题所在，如果某天你在摩根信札里看到摩根对于霍普金斯的评价时，无须感到奇怪。杰出的商业思想、积极的人生态度，必然受到卓越人士的推崇。

一直迷恋于霍普金斯对工作对生活对人生的态度：朴实、真诚、自然。这既是成功广告的秘诀所在，也是享受人生的秘诀所在。而那些对浅显易懂道理无视甚至不屑一顾的人们，自然难以理解其中奥妙。

他出身平凡从事过多种职业，收入百万也曾为填饱肚子而奔波劳碌，工作狂的生活状态是因为他把工作视为人生的最大乐趣。你可以认为他的一生单调而乏味，也可以赞叹他的一生成功并且辉煌。而他，只是在平静的讲述着自己的广告经验及人生感悟，还提出了众多的宝贵建议。这便是最真实的克劳德·霍普金斯。

关于广告——当我们一味渴求表象而忘记真诚的时候，当我们滔滔不绝而忘记自然的时候，不妨拿起这本书读一读。真正用心去体会，你会发现其中不仅仅指出了使广告有效的方法，也饱含了广告的诸多思想精华。

关于人生——它教我们以怎样的一种心态去面对，不是教条的告诉我们的未来应该如何设定。享受生活，理解人性，这才是让生活充满乐趣充满美好的最佳办法。

援引书中几句：

“我相信没有谁能比我从生活中得到的更多——更多真实的欢乐和满足，我把这个归结于对简朴生活的热爱，对普通人的热爱，这些因素使我在广告上获得了成功。”

“最快乐的人是那些与大自然最接近的人。而自然正是广告成功的一个必要条件”

经典，无须赘言。
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