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市场营销策划简介

《21世纪高职高专能力本位型系列规划教材·市场营销系列：市场营销策划》在市场营销策划核心理论及方法的基础上，结合*理论和市场营销实践编写而成。《21世纪高职高专能力本位型系列规划教材·市场营销系列：市场营销策划》不仅围绕传统的“4P”理论进行具体讲述，还增加了商务策划以及多种策划方法、手段的相关内容，使读者对市场营销策划在具体实践中的应用更加理解，有助于其将相关理论与策划实践相结合。

《21世纪高职高专能力本位型系列规划教材·市场营销系列：市场营销策划》可作为高职高专院校市场营销及其他相关专业的教材或参考用书，还可作为相关从业人员进行商务策划师、营销策划师认证考试的参考用书。

市场营销具体有哪些步骤

1、分析市场机会

2、选择目标市场

3、确定市场营销策略

4、市场营销活动管理

（1）市场营销计划。既要制定较长期战略规划，决定企业的发展方向和目标，又要有具体的市场营销计划，具体实施战略计划。

（2）市场营销组织。营销计划需要有一个强有力的营销组织来执行。根据计划目标，需要组建一个高效的营销组织结构，需要对组织人员实施筛选、培训、激励和评估等一系列管理活动。

（3）市场营销控制。在营销计划实施过程中，需要控制系统来保证市场营销目标的实施。营销控制主要有企业年度计划控制、企业盈利控制、营销战略控制等。

在市场营销中的基本流程

1、市场机会分析

2、市场细分

3、目标市场选择

4、市场定位

5、4Ps（营销组合）

6、确定营销计划

7、产品生产

8、营销活动管理（即执行与控制）

9、售后服务，信息反馈

市场营销策划书目录

第1章 敢想敢要——营销策划概论

任务1.1 策划与营销策划

1.1.1 策划的含义

1.1.2 营销策划的含义

1.1.3 营销策划的作用和特点

1.1.4 中国营销策划的发展

任务1.2 营销策划的体系及原理

1.2.1 营销策划的体系

1.2.2 营销策划的原理

任务1.3 营销策划的流程和步骤

1.3.1 营销策划的流程

1.3.2 营销策划的步骤

任务1.4 营销策划的方法

1.4.1 营销策划的常用方法

1.4.2 营销策划的常用工具

基础巩固

技能实训

第2章 随机应变——营销市场分析

任务2.1 营销市场外部环境分析

2.1.1 宏观环境分析

2.1.2 产业环境分析

2.1.3 竞争者分析

任务2.2 营销市场内部环境分析

2.2.1 产品竞争能力分析
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2.3.4 市场细分

任务2.4 目标市场选择

2.4.1 选择目标市场的影响因素

2.4.2 评估不同细分市场吸引力的原则

2.4.3 目标市场的选择策划

2.4.4 目标市场的切入策划

任务2.5 市场定位与市场竞争分析

2.5.1 市场定位策划的含义及原则

2.5.2 市场定位策划的模式与内容

2.5.3 市场定位策划的过程和步骤

2.5.4 市场定位策划的常用策略

2.5.5 市场竞争分析

基础巩固
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任务3.1 产品的基本理论与策划

3.1.1 产品的整体概念与策划
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