
  
    
      

      
	
		所有分类
			
	
			首页
	亲子早教
	体育书籍
	励志职场
	医学养生
	历史文化
	学习教育
	建筑
	心理学科
	文学小说
	景观设计
	生活百科
	社会科学
	经济管理
	能源书籍
	计算机类
	代找电子书
	链接失效反馈

	




  
  
  



        
      
      
                  登录
          注册              

    

  

  
 > 资源>文学小说



  
    
      
              

    

    
      秒赞林桂枝电子书免费下载-秒赞:文案女王20年创作技巧与心法pdf在线阅读

      	
          暂无评分        
	
                    344
        
	
                    0
        



      
              


      
        
                  


        
			微海报分享
      

    

  

  
    
      
      
      编辑点评：奥美文案女王林桂枝20年创作技巧与心法

林桂枝女士被誉为文案女王，曾经带出了李诞，东东枪等知名广告人，亦是我的良师益友。这本书是她几十年广告工作的总结，不仅指导如何写文案，更能看到商业分析的逻辑和对语言运用的深入思考，值得大家好好读。成功的人都有一双善于观察的眼睛，洞悉周边，高速运转的大脑，揣摩人性，感谢老师用能说会道的嘴，不耐其烦地娓娓道来，传道解惑。
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内容简介

好文案就要直击人心，令人秒赞。 奥美前首席文案，被誉为“文案女王”的林桂枝倾力相授，浓缩众多爆款文案背后的创作技巧与心法，详解对于文案和时代的深刻理解和洞察，并辅以大量的文案创作实例，手把手教你写出秒赞好文案。 无论是写作社交媒体文案、文案、海报文案、电商文案、品牌文案，亦或其他类型的文案，都可以将本书作为一本随时可以拿来翻阅，随时学工具书。本书内容你既可以现学现卖，也可以花精力深度学而增长文案功力。

作者介绍

林桂枝：北京奥美首席文案总监，在香港奥美从事了6年的文案工作后，1993年来到北京，加入北京奥美，此后分别担任上海达彼思、北京JWT、北京盛世长城等广告公司的执行创意总监，自创作“有空间就有可能”系列广告起，就被奉为无数文案、广告人的偶像。东东枪、李诞等现今著名的创意人都是她亲手带出来的学徒。

目录大全
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无处不是术，无处不是道

东东枪 IX
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桂枝的文案之道
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从新手到高手，就看这本书
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自序

让人秒赞的好文案，看完就不难写 XIX

第 1 章 想要别人看你的视频，先看这 24 招

今天的平台与应用，与传统的电视、广播、纸媒一样，都仅仅是传播的渠道。真正的终极媒体只有一个，那就是我们的大脑。随机存取时代，无数视频与你的视频抢眼球。文案必须对终极媒体，也就是人的心理有更深刻的理解。不同的平台和应用有不同的特性，请选择适合的平台和应用与观众对话。

第 2 章 写社交媒体文案标题有多简单，看这 27 条就知道

社交媒体文案要为人们带来获得感，在动笔之前必须思考：你写给谁看，他长什么样子，他喜欢什么，厌恶什么，最重要的问题是他渴望什么 ? 你能赋予他什么，让他感到有所收获 ? 你的标题能怎样让他高兴，温暖，惊喜，恐惧，感到迫切，觉得安全？你牵动了他心中的什么情感，让他感到非看不可？

第 3 章 轻轻松松写海报，终极秘籍在这里

海报文案第一要让人看得懂，第二要马上看懂。海报写得浅白清晰，利己利人；利己的地方在于写起来容易，利人之处在于免得令人猜不透，看到就头疼。道理可能太简单了，以至许多人以为必须卖弄花哨才算好。我相信其中一个原因是人们迷信复杂，喜欢云里雾里，以为讲得多才会印象深，然而事实正好相反。

第 4 章 电商文案怎样写？这么做就对了

从表面上看电商是在大平台上面对千万用户进行推销，但深入想一想，我们会发现， 用户其实是一个人拿着手机，一个人在看， 一个人在挑，一个人问客服，最终一个人下单，整个过程与一个人进入一家实体店购买商品无异。电商售卖是一对一的销售， 文案则是虚拟空间的销售人员，通过每句文案向用户推介商品。

第 5 章 写好品牌文案，前提是真的懂品牌

消费者认为品牌方提出的承诺是什么，便会对承诺产生一定的期待，一旦期待与承诺完美相遇，一个扎实的品牌便会逐渐形成。品牌不仅是商家的臆想，更是消费者创造的集体想象。好品牌都拥有神奇的魔力，让人们失去理智，甘心多付钱。创造品牌价值需要打造品牌文化和进行品牌推广。

第 6 章 讲好品牌故事，让你的文案一字千

每个品牌都是独立的个体。你要讲述的是怎样的故事？你的品牌是给谁的？你的品牌赋予人们什么？请记住：对方不会主动寻找你的品牌故事，你的故事需要与他眼前所有的信息竞争以赢得他的青睐。你需要知道对方爱看什么，你赋予的是否就是对方想要的。

第 7 章 你天生就是文案，真的没必要谦虚

文案是说服，写文案的是说客。文案工作的三个层面：一是吸引，二是传播，三是说服。吸引层是文案的顶层结构，具有吸引力的文案才能有效传播。在当今，媒体即手机，手机即生活；媒体即终端，终端是大脑。理解这两点，才能以不变应万变。做到可信、情感和理性，说服就有可能。

第 8 章 天灵灵，地灵灵，看完灵感即降临

文案的想法或灵感不是由虚无缥缈的缪斯女神赐予的，而是从一个人的经历而来。我们所拥有的知识与概念都是由我们察觉的外部事物在头脑中形成不同的感觉，然后通过内心的活动，促使我们进行反思而来的。经历不用是遍游名山大川，到访世界各地，而是可以来自一颗“八卦”的心。

第 9 章 传说中的心语，真没多少人知道

我们通常有两种语言。第一种是内在的思维语言——心语，在我们还没有张嘴或动笔、按键盘用语言表达出来之前，“心语”就已经浮现。第二种是通过我们掌握的语种，以文字或声音进行沟通的外在语言。掌握好一门语言，就是能够将心中的思维语言——“心语”翻译成一串串的文字。

第 10 章 好文案都能聊，看完好好聊

有的人是个萝卜，有的人是棵葱。沟通的前提是明理，明白别人与你不同。就算你不同意对方的观点，也必须理解对方的想法。专心聆听对方，用心观察对方。只有了解对方，你才能明白对方的烦恼，知道他渴求什么，向往什么。不要用你的经历代替别人的感受。每一段经历属于每一个个人。

第 11 章 学会多角度思维，文案即刻升维

太专注于事物本身，我们只会局限在事物的某一方面，时间长了人会变得麻木，甚至会陷入思维的死角，在狭隘的角落打转， 找不到出路。情感、工作、人生、写文案， 莫不如此。要打破困局，不妨换个角度重新出发。阻碍我们的不是事物，而是我们看事物的角度。

第 12 章 你没有看错，做文案要好好 Kiss

让事情变得傻傻的简单。Kiss 法则对文案至关重要。每个人都希望活得简单一点， 简单是人们内心的渴求。人们手中的信息太多，但时间有限，消化不了复杂的信息。人们的注意力十分短暂，对方只会对你的文案瞄一眼。少比多好，从来物以稀为贵。简洁有力的文案永远比长篇大论更珍贵。

第 13 章 洞察的洞里，到底藏了什么宝 ?

洞察 = 反映人性 + 普世观念 + 针对目标消费群 + 与品牌匹配。洞察是一把钥匙，能帮助我们找到文案的切入点。找到洞察， 便能找到传播的核心。洞察能触动人心。洞察可以直接用在文案上，让工作更省心。数据不是洞察。只有对信息进行思考与分析，数据才能成为洞察。

第 14 章 这是文案的好时代，你怎能错过？

没有一句文案不与时代相关。这是文案工作者的“泛”时代，这意味着你需要补充市场学和宣传推广的知识，夯实基本功。这是文案工作者的“精”时代，你需要清晰锁定目标人群，决定自己在什么领域有所成就，并集中精力去做。这也是文案工作者的“快”时代，要做到灵活快捷，及时反馈。

第 15 章 亲测有效，好文案都源于好简报

今天，“简报”变得古老而陌生，其中一个原因是大家习惯了含糊。含含糊糊地开始工作，然后不停返工，不断增添原来没有提出的要求，加入从来没有参与项目的各色人等，在一片混乱中加班加点。如果你面对的是这样的状况，唯一的方法是改变。改变习以为常的“模糊”，从一份清晰的简报开始。

第 16 章 专业视频制作须知，20 分钟即学会

文案构思视频，必须具备时间观念。作为文案，在制作视频之前，要想好人设，设定视频的调性。视频的画面呈现在取景器内，而不在拍摄现场。一切围绕核心构思执行。文案在写的时候如果脑海中没有想象具体的画面，即使能写出来，也很难拍出来。最后，一定要重视声音的作用。

第 17 章 提案 7 宗罪，老实说你有没有涉嫌？

第 1 罪：铺天盖地都是字；第 2 罪：说什么就写什么；第 3 罪：迷迷糊糊，稀里糊涂；第 4 罪：观点论据互相找不到；第 5罪：沉闷得让人呵欠连天；第 6 罪：复杂到让人想自杀；第 7 罪：只想给自己看。

后记 333

致谢 337

秒赞电子书读后感

以前逛超市的时候，对三全水饺朗朗上口的广告“吃点好的，很有必要”印象很深刻。看这本书时才知道，原来前半句来自林桂枝，后半句是李诞。这种“若只如初见”的感觉，大概就是好文案的魅力了吧。

伴随着一个个小惊喜，2天时间刷完这本书。这是一本值得秒赞的书。

书中的平行时空太奇妙了。无论是在不同书中对同一个人不同维度的性格描写，譬如《一生的旅程》与《创新公司》中不同面的乔布斯；还是在不同书中看到同一故事不同角度的讲述，譬如《文案的基本修养》与《秒赞》里林桂枝指导东东枪写文案的故事前后；这种交相辉映的感觉有点像大学上机械制图课时，根据主视图、左视图和俯视图描绘出立体形状，是很奇妙的（也很痛苦）。

东东枪在《文案的基本修养》里有提到一个故事：在奥美做一个汽车广告时，他需要翻译一张海报里的文案，海报的画面是“一辆汽车停在一面大镜子前面，镜子里也是这辆车”。几番苦思冥想后他将“meet your alter-ego”翻译成“遇见新我”或“恰逢知己”，甚至“原来你也在这里”或“世界上的另一个我”。在东东枪觉得已经竭尽全力的时候，带他的文案前辈在旁边坐了下来，说“哎，东东枪，你看，这句话写成‘何妨自恋？’好不好？”

这个瞬间，是东东枪做文案的启蒙瞬间，而旁边的前辈，就是林桂枝。在《秒赞》中，林桂枝讲出了这句文案背后的故事。那时在奥美上班，她喜欢八卦，喜欢看人。有一天午饭时间，发现一位男士喜欢从装潢华丽的电梯镜中不经意或故意侧身看自己。她突然感受到东东枪手里平面稿的“镜中车”和电梯里遇见的“镜中人”似乎产生了一种难以解释的偶合。于是，“何妨自恋”这四个字自己跑了出来。

这是林桂枝在介绍文案心法“文案要有一颗八卦的心”时讲的小故事，和《文案的基本修养》是同一故事样本的不同切片，有点像《你好李焕英》最后的反转，看得很爽！

诸如这样的故事，《秒赞》比比皆是。突然想起《后浪》的幕后文案马晓波常常提到的胜加创作准则“观点，用故事表达”。

和市面上随处可见的“爆款文案”、“一周速成高级文案”以及“月薪5w的文案秘籍”不同的是，这本书在介绍大量实用文案技巧的同时，更深入浅出地分享了很多技巧背后的“心法”，剖析本质才能深谙其道。

每一句“心法”，都是闪着光芒的点拨。

譬如每一个主观的人都希望用客观的方法来证明自己主观的正确。用这种心法写记忆枕的社交媒体文案标题时，可以将主观的经历变成客观的事实“这个记忆枕太神了，我在飞机上居然睡到忘了醒”。

阻碍我们的不是事物，而是看事物的角度，试试反过来。比如在写猫粮广告时，可以将文案视点落在猫旁边的狗身上。画面是一只名贵的小狗，可怜巴巴盯着一盆猫粮，文案的标题写道“长大后，我要成为一只猫”。

有些时候“”让人感受到”比“让人知道”更重要。比如用“情景还原”的方法来写电商文案，“一直暖到小腿肚”是不是比“保暖多色长筒厚袜”更有画面感？

这些让人眉头紧锁又会心一笑的小启思还有很多，比如“复杂比简单简单得多”、“简单是终极的修养”、“多用kiss法则，即keep it simple & stupid，知道什么需要，更重要的是什么不要”、“让别人喜欢你的最佳办法不是去帮他，而是请他帮你”、“恐惧是欲望的天然伴侣”、“多热闹的文案，也从孤寂而来”……正如东东枪的荐语：这是一本“术中有道”的书，无处不是术，无处不是道。

更难能可贵的在于，已经像许舜英、李欣频一样在上一广告黄金时代影响了太多广告人的林桂枝，为了写这本书仍然做了许多平常做的不多的事，比如天天上快手、刷抖音、迷b站，研究淘宝、京东，看各种留言、弹幕……从而让台灯下正在撰写视频文案、社交媒体文案、电商文案、品牌文案的内容创作者们更觉敞亮。

《秒赞》以“本书所得个人利益将全部作为公益用途”为开头，以“希望你能收获当文案的乐趣”为结尾，如此赤诚的林桂枝，只是想将文案带给自己的快乐带给更多的人。

就像李诞在《十三邀》里提及的林桂枝“人能活到自洽是很难的，大部分人的选择是，怎么活怎么想，给自己解释了。但我觉得桂枝是想清楚了，然后按照自己的想法活。你也伤害不到我，因为我有自己的专业能力，但是你也不要想改变我。她享受专业带给她的快乐。”

这篇小作文，同样，也写于台灯下。
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